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1. Inledning
Bakgrundsuppgifter till SLC’s och EkoNu!:s Ekotankesmedja 11.4.2012
Tid kl. 10-16 den 11 april 2012
Plats Korsholms Kulturhus, Skolvdgen 1, Korsholm

Arrangorer  SLC, www.slc.fi
Projekt EkoNu!/ Yrkesakademin i Osterbotten, www.yrkesakademin.fi/ekonu

Syfte Tankesmedjan ar ett led 1 SLC:s, landskapsforbundens samt ett planeringsverktyg
for projektet EkoNu!, for att starka naringen inom den ekologisk odlingen och
produktionen.

Tema ”Konsumenten 1 fokus”
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2. Program med deltagarlista

Program

9.30
10.00

10.10

11.00

12.00

13.00

13.30

15.00
16.00

Anmilning med kaffeservering
Motesordférande Wivan Nygdrd Fagerudd Oppnar Ekotankesmedjan.

Aktuell information fran projektet EkoNu!
Ann-Sofi Ljungqvist, YA!

Ekoprodukter pa den finlindska marknaden idag - utbud och efterfragan
Verksambhetsledare Marja-Riitta Kottila, Pro Luomu 7.f.

Framtidens ekokonsumenter och deras syn pa hallbar livsstil
Fristaende gron samhdllsdebattor Maria Wetterstrand, Sverige

Lunch
med ekologiska ravaror av YA:s utbildare och kockstuderande.

Ekokonsumentens 6nskemal
Sakkunnig i miljofragor Tessa Turtonen, Finlands Svenska Marthaforbundet r.f.

Workshops (inleds med kaffeservering)
Tema ”Konsumenten i fokus”
1) Direktforsdljning, matringar, gardsbutiker — erfarenheter, lJdnsamhet?

2) Efterfragan pa ekoprodukter dr storre dn utbudet - vilka produkter
kan vi producera i en néra framtid?

3) Sociala medier — ett sétt att marknadsfora vara ekoprodukter?

4) Hur fa fler lokala forddlare att satsa pa fordadling.

5) Gemensamma markandsforingstillfillen — nér, var och hur?
Sammanfattning av dagens diskussioner

Avslutning av Ekotankesmedjan
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Deltagarlista

Deltagarna (44 st) representerade ekoutskotten inom SLC, Yrkesakademin i Osterbotten samt radgivningen
och ekoproducenter i Svenskfinland. Som moderator fungerade ekoproducent Wivan Nygérd Fagerudd.

Namn Organisation och titel

Alm Thomas Ekoproducent, ordf NSP’s ekoutskott
Alm Anna Ekoproducent

Back Bjarne Ekoproducent

Back Hékan Ekoproducent

Borg Karl-Erik Producent

Borg Kerstin Producent

Edberg Ann-Britt Ekoproducent

Ek Sven Ekoproducent

Englund Conny Ekoproducent, utbildare Optima
Eriksson Tage Ekoproducent, vik.vd

Falck Holger SLC, styrelseordforande

Grannas Fredrik OSP, ombudsman

Harald Jonas Foodia/Dynamo, foretagsradgivare
Holmgvist Mats Ekoproducent

Heikius Fredrik Abo Akademi, doktorand

Hoglund Rainer Ekoproducent

Kodial Ravel Ekoproducent

Korkman Rikard SLC, ombudsman

Koski Kari Ekoproducent

Kottila Marja-Riitta Pro Luomu rf, verksamhetsledare
Ingo Henrik ProAgria OSL, verksamhetsledare
Ljungqvist Ann-Sofi YA! EkoNul!, projektledare
Lohiluoma Meira-Pia YA! Avdelningschef

Lagerstedt Margareta Ekoproducent, Solsidans Tradgard
Léangfors Petra YA! EkoNul!, projektassistent
Lofvik Paula Ekoproducent

Mara Bjarne Ekoproducent, ordf OSP"’s ekoutskott
Norren Frank ELY-central/landsbygdsavdelning
Nyman Jan-Ove OSP, verksamhetsledare

Nygard Fagerudd  Wivan Moderat

Nyholm Steve Ekoproducent, ordf SLC’s ekoutskott
Pafs John-Erik Ekoproducent

Riska Bertel ProAgria OSL, ekoradgivare
Selenius Magnus ekoproducent

Silfvast Ben Ekoproducent

Snellman Thomas Ekoproducent

Séderholm Mikael Ekoproducent

Turtonen Tessa Finlands Svenska Marthaforbundet rf
Westerlund Bjarne NSP, verksamhetsledare
Wetterstrand Maria Fristaende gron samhéallsdebattor
Wikman Ulrika ProAgria OSL, ekoradgivare
Wirna Pernilla Ekoproducent

Wairna Marten Ekoproducent

Ornberg Hans Ekoproducent
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3. Arbetsgruppernas rapport

3.1. Direktforsaljning, matringar, gardsbutiker-erfarenhet, l6nsamhet?

Deltagare: Thomas Snellman (ordf), Pernilla Warnd, Margareta Lagerstedt och Rikard Korkman
(sekr).

I gruppen diskuterades erfarenheter av tva jordbruksforetag, gardar i Osterbotten som idkat direkt-
forsaljning av ekologiska jordbruks- och tradgardsprodukter.

Solsidans tridgard

Portom, Margareta Lagerstedt, www.solsidan.fi

Foretaget sdljer 70 olika produkter, alla ekologiska (40 st fran Finland, 30 st utlandska). En del
odlas sjdlv, en del kops av regionens Ovriga odlare.

Forsdljning sker till: parti-dterforséljare -matserveringar -matringar -enskilda konsumenter.

I ndromradet (Vasa-Teuva-Kasko-Néarpes) kors produkterna ut sjdlva, langre strackor skickas
med budbil, buss eller ldngtradare.

Under vinterhalvaret séljs dven ekologiskt odlat fran andra odlare i trakten till matringar och
Ovriga konsumenter (t.ex. rotfrukter, kal, potatis, mjolksyrat, ekofrukter)

Produkterna hittas ocksa bland foljande aterforsaljare:
Vasa : Prisma, Minimani, Ekosoppi, Kings & Queens
Narpes : K-Supermarket, Portom Handlin
Jakobstad : EkstrOm pa torget
Bjorneborg : Luomupuoti, saluhallen

Matringarna

*  Mojliggor att konsumenten koper direkt fran garden, men far produkterna hemlevererade
mot en liten ersdttning eller kan soka dem fran Ekosoppi butiken i Vasa. Som transportavgift
faktureras en euro per hushall.

* Det beh6vs 5-10 hushall och en person som kan skota bestdllning och ta emot varorna.
Vanligtvis bestar en matring av 7-20 hushall. Solsidan har fér ndrvarande 30 matringar.

» Matringar finns for narvarande pa foljande orter:Vasa, Smedsby, Singsby, Toby, Sundom,
Solf, Toélby, Molpe, Korsnds, Malax, Petalax, Teuva, Mortmark, K:stad, Kasko, Narpes

Ekoladan

* Det finns 6 olika ekolddor med gronsaker och lddan kostar mellan 10-20 euro/st.

* Bestdllning mandag-leverans torsdag. Om man bor vid en viss rutt kan man bestdlla hem-
transport for 5,-/leverans. Tva rutter; ena rutten (P6rtom-Vasa) kors varje vecka pa torsdagen,
Varannan fredag kors rutten Pértom-Teuva-Kristinestad-Kasko-Narpes. Ekoladan kan ocksa
avhamtas fran Ekosoppi i Vasa varje torsdag. OBS! maste avhdmtas pa torsdagen.

* Vid leverans till 6vriga orter 1 Finland tillkommer fraktkostnaden.
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Wiirna gard

Esse, Pernilla Warna, www.warna.fi

Garden producerar biffkott for forsaljning direkt till konsumenten fran den egna gardsbutiken.
Garden har cirka 10 olika kottprodukter som siljs 1 vacumforpackade konsumentforpackningar

Diskussion och sammanfattning

Direktforsaljning
* Det finns en klar efterfrdgan bland konsumenterna
* Det finns inte dnnu sd@ mycket erfarenhet, men bland de producenter som idkar direktforséljning
upplever man att det 16nar sig. Ocksa kontakten till konsumenten upplevs som vardefull.

Ovri
. thet behdvs en ortsvis forteckning pd ekoodlare 1 Svenskfinland (och i Finland) som saljer direkt
* Man behover utreda olika juridiska och ekonomiska (andelslag, foretag etc) modeller for direkt-
forsaljning och gérdsbutik
» Vissa lattnader har erhéllits gdllande livsmedelslokaler ndr det giller egna produkter, men det ar
fortsdttningsvis stringt om man sdljer andras produkter
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3.2. Efterfragan pa ekoprodukter ér storre dn utbudet
— vilka produkter kan vi producera i en nédra framtid

Deltagare: Bjarne Mara(ordf.), Thomas Alm, Ben Silfvast, Bjarne Back, Sven Ek, Ulrika Wikman,
John-Erik Pafs, Hans Ornberg, och Ann-Sofi Ljungqvist (sekr.)

Gruppen konstaterades att det finns ett efterfragan pd alla ekoprodukter, och speciellt pd farsk
ekokott och ekogronsaker. Marja-Riitta Kottila hade ocksd presenterat samma information i dagens
program.

I gruppen fanns flera produktionsinriktningar representerade, bl.a. ekospannmal, ekogronsaks- och
ekofarproduktion.

Man forundrade sig 6ver att detaljhandeln sétter 1 det flesta fall forsaljningspriset for ekoprodukter
och lokalproducerade livsmedelsprodukter hogt. Man 6nskade ocksa att ekoprodukternas placering i
butikerna skulle kunna vara battre. Kunde man ta modell efter Sverige och utse s.k. eko-ambassadorer
for att gora PR for branschen ?

I gruppen fanns flera produktionsinriktningar representerade, bl.a. ekospannmal, ekogronsaks-, eko-
gris- och ekofarproduktion.

Produktionsinriktningar och efterfragan
Gruppen gick igenom de olika ekoproduktgrupperna och gav nagra foljande kommentarer

* Ekologiska utsddesodlare -kunde det finnas mera av

* Det behovs flera ekologiska spannmalsodlare fran Nyland
« Ekologiskt dgg, produceras inte i Osterbotten

» Ekobroiler kunde produceras

» Ekogronsaker kunde producera mera av

* Ekomoroétter kunde produceras mera av

» Ekosvinkott behdver mera ekofoderproduktion

» Ekonotkott kunde produceras mera av

» Ekofoderrorelsen borde kartlaggas

« I Osterbotten finns registrerat vid ekologisk granskning "3 000 hektar - eko 6vriga vixter”; vad
produceras pa dessa hektarer och kunde man ta till vara pa dessa certifierade arealer?

Gruppen kom fram till ndgot som tidigare har betonats; Nya odlare varifran?

» Konventionella jordbrukare tvekar dnnu, en attityd fordndring behovs

» Lairoanstalternas betydelse for kunskap, attityd och intresse for den ekologiska branschen
* Man bor ha en langsiktig planering t och forhallningssatt till att den ekologiska branschen i
Finland skall véxa.
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3.3. Sociala medier

Deltagare: Anna Alm (ordf), Jonas Harald, Paula Lofvik, Marten Warnd, Mats Holmqvist, Henrik
Ingo och Fredrik Grannas (sekr.)

Idag traffas vi pa ”skdrmen” 1 allt hogre grad, de sociala medierna fér allt fler anvdndare, vill du synas
sa skall du vara med. Du véljer sjalv hur mycket tid du ldgger ned pa sociala medier, du kan endast

ha information om var gérden finns och vad den erbjuder eller sd kan du marknadsfora garden pa ett
aggressivt sdtt genom att sdtta ut fotografier pd ex den nyfodda kalven, fora en enkel blogg och ha
storytelling. Besokarna av sidan kan kommentera. P4 ex FB dr det mycket lite som det skrivs negativt.
Att ha gdrden med pd sociala medier dr helt kostnadsfritt.

En n6jd kund ar den basta marknadsforingen. Via sociala medier kan en konsument nastan lara
kdnna producenten bakom produkten. En producent som saljer direkt lagger varde pa att traffa konsu-
menten face to face. Nar konsumenten kommer ut till garden kan den med sin mobiltelefon ta foton
och lagga upp pa sin egen FB profil vilket blir direkt marknadsféring.

Diskussionsplattform

* En diskussionsplattform inom mat efterlystes, dir man kan debatter och informera om mat, dar
alla inom livsmedelssektor kan delta, alla fran producenten, bageriet, butiken och konsumenten

Producenter efterlyser dven ett natverk for producenter

* Nar de egna produkterna tar slut vill en producent kunna komma i kontakt med andra produ-
center som kan erbjuda varan istéllet, denna interna kommunikation kunde &ven finnas pa social
medier

Viktigaste punkterna

* De som har direkt forsdljning ser ett varde att mote konsumenten face to face.
» Skall man synas sa skall man vara med pa sociala medier
* Ndr alla ldnka till alla sa blir det ett eget social media inne i det stora sociala mediet,

- Redan en lank via den egna hemsidan dr en bra mgjlighet for en konsument att hitta
alternativa gérdar dér de kan kopa ekologiska produkter i den egna regionen.

* Finland ér ett matland som borde marknadsforas pa ett mycket battre sitt.
* En konsument skall kunna hitta producenter via GPS koordinater till GPS.
* Sociala medier ger direkt feedback.

* Sociala medier som en del av generell marknadsforing, vi blir fler som goér samma sak och fér tips
av hur vi kan utveckla oss, alla i praktiken har kameratelefon

* Det beh6vs en mediaverkstad for producenter och skolning i sociala medier
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3.4. Hur fa fler lokala foradlare att satsa pa foradling

Deltagare: Steve Nyholm (ordf.), Mikael S6derholm, Ravel Kodial, Rainer Hoglund, Kari Koski,
(Fredrik Heikius) och Bjarne Westerlund (sekr.)

I gruppen fanns flera produktionsinriktningar representerade, bl.a. ekospannmadl, ekogronsaks-,
ekogris- och farproduktion. Man hade lang erfarenhet av saval direktférsdljning som via handeln och
partiaffarer, samt forddling.

Konstaterades att det finns ett sug efter ekoprodukter, bl.a. ekokott och ekogronsaker. Handeln har
mojlighet att styra konsumenterna. Ofta sitts priset onddigt hogt. Aven produkternas placering i
butikerna och psykologiska faktorer inverkar pa atgangen. I Sverige har man lange haft s.k. ekoambas-
sadorer som gjort PR for ekologiska livsmedel.

Fore man gick in pd det egentliga dmnet i rubriken informerades arbetsgruppen om och diskuterade liget for
EkoNu! —projektet och maojligheterna att vid sidan om detta soka om kompletterande privat finansiering.

* Ansags viktigt att ordna mojlighet for odlare att besoka ekogdrdar och —odlingar for att bekanta
sig med hur det gar att odla ekologiskt. I och med att EkoNu!-projektet inte omfattar Aboland
(p.g.a. utebliven finansiering) behdvs den har typens verksamhet speciellt dar.

* Ansags att det finns saval kunskapsbrist som férdomar gillande ekologisk produktion. Allméant
bor man lyfta fram skillnaden mellan ekologisk och konventionell produktion samt fora fram
fakta och information om ekologisk produktion.

* Nuvarande ekoodlare har nytta av att fa en utomstaendes syn pa vad som kan goras battre och
utveckla produktionsmetoderna pa garden.

* Observationsskiften (férsoks- /demonstrationsodlingar) ddr man konkret kan visa pd olika at-
girder och inverkan av dessa behovs i alla omraden.

» Forpackningsmarkningar och regler. Savdl konsumenter som producenter behdver hjilp att hitta
ratt i den snariga markningsdjungeln.

* Behovs tydligare och béttre skyltning och marknadsféring. Ekoproducenterna kunde visa upp
sig, sina gardar och produkter med stora skyltar, bilder och bakgrundsinformation.

* En internetsida (marknadssida) for ekoproducenter 6nskades.

Hur fa fler lokala forddlare att satsa pa foradling

* Genom egen forddling pa garden nar man ut till den lokala marknaden, men for att na konsu-
menterna i storstiderna behovs de stora forddlingshusen. Om medelstora eller storre fordadlare
gOr satsningar pa eko behovs ratt snabbt betydligt storre volymer.

* Behovs samarbete mellan odlare for att samla storre partier. Man kunde gérna satsa pa att
utveckla uppsamling, logistik och sammanstéllning av produkter. Kartliggning av odlare och
produktion.

e Utbud for hela aret, mojlighet till leverans kontinuerligt. Producenterna bor satsa pa utbud.
Viaxelverkan behovs géllande tiligang och efterfragan.

¢ Varumirken och imagebyggande viktigt. Man bor visa pd kvalitet, att man har en kort lever-
anskedja och att produkterna ar prisvarda. Eko ar forknippat med bra kvalitet och smak. Bra
kvalitet ar prisvart. "Produktutveckling” genom att utveckla tilldggsinfo om produkterna och vad
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de kan anvdndas till. Man kan hgja intresset for olika produkter, t.ex. genom ”storytelling” och
att utveckla recept, forpackningar o.s.v.

* Finns behov av att for sdval forddlare som konsumenter klargora skillnaden mellan ekologiskt
och konventionellt. Tydlighet behovs. Informera om férdelarna med eko till konsumenter, men
aven till beslutsfattare.

* Man kan utveckla smaskalig féradling pa gardsniva. Behover inte vara sd storskaligt. Mobila
l6sningar en mojlighet.

» Positivt att bestimmelser och regler for byggande och smaskalig foradling mildrats, vilket gor att
mojligheterna att bygga t.ex. mindre slakterier har forbattrats.

» Ansvar och regelverk for foradling och vidareforadling bor klargoras. Kan EkoNu!-projektet ha
en roll?

3.5. Gemensamma marknadsforingstillfallen —nar, var och hur?

Deltagare: Tage Eriksson (ordf.), Bertel Riska, Hakan Back, Bjarne Back, Magnus Selenius, Petra
Léngfors (sekr.)

I gruppen diskuterades vad marknadsforing innebar dels for den enskilda ekoproducenten men ocksd
for hela branschen.

I det flesta fall saljs det som produceras hos producenten direkt till partihandeln och ekoproducenten
kommer sdledes inte i kontakt med slutkonsumenten - alltsd ar det enkelt att tinka att ekoproducenten
sjalv inte behover satsa pa marknadsforing.

Detta stammer inte: alla atgérder, stora som sm4, som kan framja ekoproduktionens framtid ar
viktiga, fastdn de inte ger reda pengar direkt at ekoproducenten. Dagens konsumenter av ekologiska
produkter vill veta varifrdn de kommer, vem som har producerat dem, att det dr dkta vara mm (story-
telling).

Nagra insatser och atgérder som togs upp var:
* Gemensam skordefest
* Marknader och méssor
* Mer forddlade ravaror sdljs direkt till konsumenterna
* “Bonde 1 butik”’-konceptet utvecklas
* Gemensam reklam (broschyrer, webb)
« “Oppen gard” (som t.ex arrangeras pa Aland och testats inom palsdjursbranschen)

» Utveckla det s.k. Betessldpp-konceptet




