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1. Inledning

Bakgrundsuppgifter till SLC’s och Eko Nu's Ekotankesmedja 5.4.2011

Tid kl. 11-17 den 5 april 2011
Plats Lantbruksmuseet i Vanda, Nybackagrianden 2, Vandadalen

Arrangorer  SLC, www.slc.fi i
Projekt EkoNu/ Yrkesakademin 1 Osterbotten, www.yrkesakademin.fi/ekonu

Syfte Tankesmedjan ar ett led 1 SLC:s, landskapsforbundens samt ett planeringsverktyg
for projektet EkoNu, for att starka naringen inom den ekologisk odlingen och
produktionen.

Tema "Efterfragan pa ekoprodukter ar storre dn utbudet - kan vi utdka vart samarbete for

att 16sa denna utmaning?”
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2. Program med deltagarlista

Kl. 11.00
Kl. 11.10

Kl. 11.50

Kl. 13.00

Kl. 13.45

Kl. 14.45
Kl. 15.00

Kl. 16.45
Kl. 17.00

Ekotankesmedja 5.4.2011 - Program:

Motesordforande Michael Hornborg Oppnar Ekotankesmedjan.

Ekologiskt pa frammarsch. Resultatet av EkoNu's kartlaggning.
Ann-Sofi Ljungqvist och Thomas Snellman, YA! Yrkesakademin i Osterbotten

Lunch gjord pé ekologiska ravaror.
Rundvandring i museet.

Hur skall vi na malet att bli ett foregangsland inom ekoproduktion till ar 2020?
Riksdagsledamot Thomas Blomgqvist

Inkép av livsmedel till storkok, case Firskvarucentralen i Osterbotten”
Kristina Linde, YA! Yrkesakademin i Osterbotten

Industrins syn pa ekoodlingens utveckling
Miska Kuusela, Helsingin Mylly

Kaffeservering

‘Workshops

1) Kan man organisera och utdka samarbetet mellan befintliga ekoodlare
for att effektivisera odlandet, anskaffningarna och marknadsforingen

2) Efterfragan av ekoprodukter &r storre d4n utbudet
- hur fa fler nya ekoodlare?

3) Hur fa marknadskanaler att fungera battre till
t.ex. storkok, restauranger, handeln m.m.

4) Hur fa fler lokala forddlare att satsa pa forddling av inhemska
ekoprodukter t.ex. mjol, korv, brod m.m.

5) Kommunikation mellan ekoproducent och ekokonsumenter.
Hur kan jag forbattra den, vill/kan jag?
Sammanfattning av dagens diskussioner

Avslutning av Ekotankesmedjan
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Deltagarlista

Deltagarna representerade ekoutskotten inom SLC, Yrkesakademin i Osterbotten samt radgivningen
och ekoproducenter i Svenskfinland. Som moderator fungerade ekoproducent Michael Hornborg.

Namn Organisation och titel

Alm Thomas Ekoproducent, ordf NSP’s ekoutskott
Alm Anna Morby Gard, ekoproducent
Blomqvist Thomas Riksdagsledamot

Daniels Dan-Erik Ekoproducent

Eriksson Tage Ekoproducent, vik.vd

Fabritius Helena ASP, verksamhetsledare

Grannas Fredrik OSP, ombudsman

Gronqvist  Bo Ekoproducent

Hakala Heidi Svensk Presstjanst

Holmberg  Peter Gobbas gard, ekoproducent
Holmgqvist  Fjalar Ekoproducent

Hornborg  Michael Ekoproducent

Korkman Rikard SLC, ombudsman

Kuusela Miska Helsingin Mylly, vd

Linde Kristina YA! avdelningschef och serviceansvarig
Ljungqvist  Ann-Sofi YA! EkoNu, projektledare

Langstedt  Nina Ekoproducent

Lonnfors Torbjorn ProAgria NSL, ekoradgivare
Mantere Susanne ProAgria Uusimaa, foretagsrddgivare
Mara Bjarne Ekoproducent, ordf OSP’s ekoutskott
Munck Maria Landsbygdens Folk, Redaktor

Morn Niklas Ekoproducent, ordf APF’ekoutskott
Nyholm Steve Ekoproducent, ordf SLC’s ekoutskott
Riska Bertel ProAgria OSL, ekoradgivare

Selenius Magnus Ekoproducent

Sevon Aira Gobbas Gard, ekoproducent,
Snellman Sune Fresh Servant, operativ chef
Snellman Thomas Ekoproducent, YA! projektplanerare
Soderholm  Mikael Ekoproducent

Weckstrom Mathias Ekoproducent

Westerlund Bjarne NSP, verksamhetsledare

Wikstrom  Mia SLC, informator

Arbetsgrupperna (workshops)

Ordférande och sekreterare faststdlldes 1 forvdag. Deltagarna fick sedan pd plats 6nska vilken
arbetsgrupp man 6nskade delta i, dock sa att det blev en jamn fordelning mellan grupperna.

Varje deltagare skulle fore motet SKRIVA ner ndgra punkter om problem som finns pé respektive
omrade, men ocksa forslag pa 16sningar!
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3. Arbetsgruppernas rapport

3.1. Kan man organisera och utéka samarbetet mellan befintliga ekoodlare

Deltagare: Thomas Snellman (ordf.), Nina Langstedt, Michael Hornborg, Susanne Mantere och
Ann-Sofi Ljungqvist (sekr.).

Denna arbetsgrupp fokuserade pa att ta fram forslag pa samarbetslosningar och inte pa att analysera
samarbetsproblem. Foljande forslag gavs under diskussionerna:

*  Bygg upp ett gemensamt infobrev till ekoproducenter i Svenskfinland ’
for spridning av aktuell information Infobrev till
e ) . . , ekoproducenter
*  Om din gérd inte kan mote efterfrdgan pa ekoprodukter, dvs dina eko- i Svenskfinland
produkter dr slutsdlda; ge tips till konsumenten att din kollega séljer

eller kop in och sélj din kollegas ekoprodukter

*  Bygg upp ett samarbete med konventionella odlare runt din gard (50 km's radie) gdllande t.ex.
maskinpark (ndr och om det ar mojligt att genomfora). Pa detta sétt sprids information om eko-
produktion och verksamheten blir kostnadseffektivare

» Kunde man samarbeta eko-gardar emellan, t.ex. bygga en gemensam ny ladugard
* Kunde man samarbeta med ndrmats projekt och pa detta satt na nya kunder
* Kunde man samarbeta och marknadsfora storre forsdljningspartier tillsammans?

* ”Panta” inte pd information och kunskap — Dela med dig av ditt kunnande, pa detta sitt lar vi oss
mera om de olika regioners ”verkligheter” och skillnader gillande ekoproduktion, arbetssitt, eko-
konsumtion mm

* Planera och gor gemensamma studiebesok
» Sok gemensamma 16sningar pa forddlings- och logistikproblem

»  Ekoprodukternas efterfraga ar storst i huvudstadsregionen — kunde man tillsammans moéta denna
efterfraga

* Utnyttja nya marknadsféringskanaler gemensamt t.ex. via eko-lador, ”ekobil” m.m.
» Planera och genomfdr gemensamma anskaffningar t.ex. forpackningsmaterial, proteinfoder m.m.

*  GOr upp koncept och material for gemensamma evenemang till konsumenter

Gemensamma evenemang till konsumenter
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3.2. Hur fa fler nya ekoodlare?

Deltagare: Niclas Morn( ordf.) Torbjorn Lonnfors, Anna Alm, Bjarne Mara, Magnus Selenius och
Fredrik Grannas (sekr.)

Idag har de flesta producenter med ideologiska sjédlar lagt om till ekologisk odling, nu skulle det gilla
att fa med de 6vriga ocksa.

Manga konventionella odlare tinker miljo, men odlarna kanske inte vet vad det innebér att vara
ekologisk odlare, t ex. att kdnna gladje 1 att fa se marken producera sin egen ndring, marka att hu-
mushalten 0kar. Vissa duktiga etablerade odlare vagar ta steget, sen finns det odlare som t.ex. oroar
sig for hur man skall fa bukt med svarbekampade ogrds och darfor inte lagger Gver.

Gardar dar produktionssattet inte ger mojlighet till ekoproduktion finns dven, de ar bl.a. gdrdar med
mjolkrobot och kravet pa att djuren skall vara pa bete. Dessa gardar har ofta arealen som ekologisk.

Informationstraffar ordas nu med jamna mellanrum men det dr svart att fa ut nya producenter

Hur gora for att overtyga producenter att 6verga till ekologiskt?

Ta upp den ekonomiska aspekten. Ar du en duktig odlare fir du en hogre

. . . . Att ha en

inkomst med ekologisk produktion. Problemet med kalkylerna &r att de

framst uppfattas som teoretiska med vag verklighetsforankring mentor ait ta
) kontakt med ndr

Att ha en mentor att ta kontakt med ndr man dr ny som ekologisk man dr ny som

producent kan vara guld vart ekologisk

Gruppen foreslar att i varje landskap skall det finnas minst tvd mentorer. producent kan

Till mentorerna skall en odlare kunna ringa och fa rdd om ex. val av ut- vara guld virt

sddessort, bearbetning, bekdmpning av ogras, stodfragor mm.

Ekologisk spalt i Landsbygdens folk.

Spalt om det som dr aktuellt inom ekologiska produktionen kunde inforas pa LF, &mnen kunde
vara t.ex odlingstekniska som ogrdsbehandling eller sa ha med regelverket som vilka utsdden som &r
tillatna. Intervjuer med "kdnda” ekoodlare kunde vara ett bra inslag

Ekologiska grundkursen

Ekologiska grundkursen skall inga 1 lantbruksskolans kursprogram sa att alla som gatt utbildningen
ar behorig att borja med ekologisk produktion.

Ekologisk spalt i Landsbygdens folk
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3.3. Hur fa marknadskanaler att fungera battre till t.ex. storkok, restauranger, handeln

Deltagare: Mikael Soderholm (ordf.), Bertel Riska, Kristina Linde, Dan-Erik Daniels, Sune Snellman
och Bjarne Westerlund (sekr.)

» Finns manga olika marknadskanaler for ekoprodukter. Beror pa vad

man odlar eller producerar vilka marknadskanaler som dr intressanta Finns manga olika
och mojliga att anvdnda sig av. Det torde t.ex. finnas 8 storre uppkodpare marknadskanaler
av spannmal. for ekoprodukter

*  Uppsamling och sammanstillning av t.ex. spannmalspartier och andra
produkter skulle behovas. Kartlaggning av ekoodlare och ekoproduktion.

Vem har vad, vilka produkter, hur fa logistiken att fungera? Kartlagening
av ekoodlare och
» Direktforsdljning kraver stor arbetsinsats och brett produktsortiment. ekoproduktion.
* Man kunde ha en ekoavdelning pa SLC:s sidor, dir var och en hade Vem har vad, vilka
produkter?

mojlighet att sjalv uppdatera och folja upp sina uppgifter.

* Man kunde girna satsa pa att utveckla uppsamling och logistik, jmf.
Farskvarucentralen, via projektverksamheten.

* Det finns en troskel att komma in pa ekomarknaden. Det kravs en viss volym och langa transport-
strackor kan gora att det inte dr 16nsamt att sidlja som eko, da det kan sdljas som konventionellt
pa betydligt ndrmare hall. Kott séljs delvis som konventionellt, p.g.a. att ekotilldgget ar for 1agt.
Industrin kunde ta ansvar for uppsamlingen, pd samma sétt som mejerierna planerar mjolkinsam-
lingen. Det kan ocksd vara svdrt att komma in direkt till handeln med storre volymer, dd behover
man ga via partihandeln.

* Inom frukt och gront ar det sarskilt viktigt att utarbeta ett fungerande koncept (producenter-
logistik-kunder). Vixelverkan behovs gillande tillgdng och efterfragan. Viktigt att inte okontrol-
lerat ta emot bestdllningar, utan enligt forhandsbestallning (av "fardigt sald” vara).

*  ”Produktutveckling” genom att utveckla tilliggsinfo om produkterna och vad de kan anvdndas
till. Man kan hoja konsumenternas intresse for olika produkter, t.ex. genom "storytelling” och att
utveckla recept, forpackningar o.s.v.

*  Man bor sdka upp och informera storkok, restauranger och handeln om vilka producenter,
produkter som finns.

* Beslutsfattarna i kommunerna, bl.a. kosthallschefen boér uppvaktas och informeras. Da det finns
en forankring hos de kommunala beslutfattarna kan man darefter kontakta storkoken.

* Finns behov av en "marknadsforingskonsulent”.
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3.4. Hur fa fler lokala foradlare att satsa pa foradling av inhemska ekoprodukter

Deltagare: Steve Nyholm (ordf.), Bo Grongvist och Rikard Korkman( sekr.)

Problem

Alla tillstdnd som behovs kdnns betungande
for foretagaren. Detta sporrar inte till sma-
skalig vidareforadling.

3 granskningar per ar fran Eviras sida

Kontrollen for smaskaliga gardslaktererier har
varit for omfattande lagdndring 1 Finland som
trader 1 kraft 1.9. 2011 &r féorhoppningsvis och
underléttar situationen. I Sverige krévs 5 dorrar
1 ett gardsslakteri medan i Finland kravs 27
dorrar 1 samma slakteri fOr att det omfattande
kraven pa sektionering uppfylls.

De hygieniska kraven som stélls ar alltfor stora
for smaskalig livsmedelsforadling

Hanteringen av smd produktionsvolymer pa
ett sadant sdtt att de uppfyller precis alla
bestammelser dr mer eller mindre omdjligt.

Losningar

Det ér viktigt att man genomfor en ordentlig marknadsundersokning fore
man drar igdng med att investera i vidareférddling. Observera ocksa att de
logistiska kostnaderna, dvs att transportera ut produkterna pa marknaden
kan bli forvanansvart hoga i ett litet foretag. Man bor ta hjélp av utom-
stdende fOr att fa ett bollplank géllande kalkyler och genomforande av

marknadsundersokning.

Foretagscase
Bo Gringvists BIG Luomujaloste Oy
potatisskaleri

Naér verksamheten startade for ett antal
ar sedan sd var samarbetet gott med
kommunen gillande myndighets-
tillstanden for verksamheten

Foretaget erholl startstod

Fore ombyggnaden av det gamla svin-
huset till skaleri besoktes olika skalerier
for att fa tips om hur allt borde planeras

Kalkyler gjordes i samarbete med jord-
bruksradgivningen. Nylands svenska
lantbrukssallskap/Henrik Lassas
foretagskuvos var till stor hjdlp. Denna
véag erholls ocksd hjdlp och stod for att
genomfora en marknadsundersokning.

Bo Gronqvist poangterade vikten av
att vara mojligast noggrann med sina
kalkyler

Det dr viktigt att
man genomfor en
ordentlig marknads-
undersokning

Vibehover fa ett gynnsammare foretagarklimat som sporrar till
foretagande. Det bor ocksa accepteras att alla foretagsideér inte lyckas
- man mdste fa misslyckas utan att bli stimplad som en forlorare

Det finns regionala skillnader i attityden till foretagande. T ex i Nyland &r det relativt latt att fa
l6nearbete utanfor garden,vilket inte kanske sporrar till féretagande pa samma sitt som i sddana
omraden dér det inte finns riktigt nagot alternativ

Det finns en nisch for mindre foradlingsforetag. Det finns ménga produkter som de storre livs-
medelsforetagen inte har mojlighet att ta till sitt sortiment

Sambhallet borde sporra till aktiva placeringar 1 foretag;det skulle behdvas ocksa privat riskkapital
for att sprida pa riskerna i foretagande som kunde samlas in i ett visst omrade eller fran andra
foretagare eller privatpersoner som har intresse i att befraimja foretagsamheten pa orten. I dagens
lage gynnas ofta s.k. passiva placeringar i olika typer av fonder.
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3.5. Kommunikation mellan ekoproducent och ekokonsumenter
Deltagare: Tomas Alm (ordf.), Aira Sevon och Tage Eriksson (sekr.)

Kommunikation valdigt viktigt!

Till konsument

* vi maste lara oss forsta hur konsumenterna tanker
* t.ex. via "Oppen gard”
* ”bonde i butik”

Till offentligt kok

* 70 % av maéltiderna 4ts i offentliga kok
* hur kan vi paverka personalen vid upphandling?

» Vi behover professionell hjélp for att hoja vart “brand”!

Barnen dr en valdigt viktig kanal
» Oppen gérd (igen)
* skolkoken

Kommunikation via forpackningar

» gemensam framtagning av bra och vildesignade forpackningar
» ursprungsmérkning dnda fram till gdrden

Vi maste ldra
oss forstd hur
konsumenterna
tanker

“Oppen gird”

* behover vi svanenmadrka vdra ekologiska produkter for att skilja dessa fran importerade?

Hur kommunicerar vi till konventionella bonder?

* marknaden styr da efterfragan ger intresse

Ursprungsmdrkning dnda fram till garden




