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HALLBAR KONSUMTION

Priset pa livsmedel har redan stigit sa mycket,
att det har en stor inverkan pa hur vil jag kan ta
hansyn till ansvarsfulla val nar jag handlar mat.
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MARKNADEN I
FINLAND

EKOLOGISKT | BUTIKEN EKOFORSALJNINGEN I FINLAND

1 LIVSMEDELSBUTIKER 2011-2022

+ Ar 2022 saldes ekologiska varor i

dagligvaruhandeln for 375

miljoner euro.

Forsaljning sjonk med atta

procent jamfort med

foregaende ar.

Forsaljning av ekoprodukter ar

dock pa en hogre niva an under

ar 2019 dvs fore

coronapandemin.
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EKOLOGISKT | BUTIKEN

» En del av ekoproduktgrupperna klarade
sig rimligt bra fastan priserna pa
livsmedel steg. Ekobarnmat ar dock den
anda produktgruppen som lyckades vaxa
bade i varde(€) och i volym.

+ Andringar i véarde och volym var
marginell for ekoproduktgrupperna;
fett(gul), saft, saftsoppor, mjol och
spannmalsflingor.

» Den storsta sankningen i varde(€) och
volym var i ekoproduktgrupperna; farskt
kott, foradlade kottprodukter,
gronsaker, vaxtdrycker och
bryggeriprodukter.
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EKOLOGISKT | BUTIKEN

» Den ekologiska andelen av
dagligvarumarknaden ar 2022 var
2,2%

* Minskningen av marknadsandelar
enligt varde(€) skedde mest i
ekoproduktgrupperna; agg,
gronsaker, vegetabiliska oljor

DE STORSTA MARKNADSANDELARNA 2022

Barnmat 23%
Hénsdgg 16%
Vegetabiliska olja 14%
Flingor och gryn 12%
Saft och saftsoppor 8%
Mijal 8%

Kaffe, te och kakao 7%
Frukt 6%
Gronsaker 3%
Mijolk 4%
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EKOLOGISKT BROD

» Ekobrodets marknadsandel ar under 0,5 %.

» Utbudet av ekologiskt brod ar litet jamfort
med hela produktkategorin.

* Ekobrod tillerkas av bl.a.

» Pekan Leipa (butik och export)
e Primula (Lidl och export)
* Myllyn Paras (HoReCa)

+ Det finns flera sma bagerier som anvander
ekologiskt mjol for att till exempel baka
surdeg, men de flesta vill inte certifiera sig
som ekologiska pa grund av byrakrati.

VARLDS-
MARKNADEN
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EKOLOGISKA VARLDS-
MARKNADEN

» Corona pandemin okade kraftigt den
ekologiska konsumtionen i Europa 2020-
2021

» Nar restaurangerna var stangda var det
vanligare att laga mat hemma, och a
andra sidan var européerna ocksa mer
engagerade i ekologiskt.

» | Tyskland okade den ekologiska
marknadsandelen fran 5,8 % till 7 % pa
tva ar.

Luvomun maailmanmarkkina

jakautuminen alueittain 2021
Lahde: FiBL-AMI survey 2023
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EKOLOGISKA VARLDS-
MARKNADEN

+ Ar 2021 nadde den ekologiska
forsaljningen i Europa rekordhoga 54,5
miljarder euro.

* Av varldsmarknaden innehar Europa
nastan 44 % av den totala ekomarknaden

» De stigande priserna har dock stoppat
den goda tillvixten pa den ekologiska
marknaden, som enligt preliminara
berakningar till och med borjat minska
2022.

Lvomun maailmanmarkkina

jakautuminen alueittain 2021
Léhde: FiBL-AMI survey 2023
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AR 2022 SOM VANDE
TRENDEN

Den ekologiska forsaljningen sjonk 2022 pa de
stora europeiska ekologiska marknaderna i
Tyskland, Frankrike, Italien och
Storbritannien.
Dessa star for 65 % av den totala europeiska
ekologiska marknaden.
Schweiz verkar vara den enda av de fem
storsta europeiska ekologiska marknaderna
dar den ekologiska forsaljningen dkade forra
aret, battre an livsmedelsmarknaden som
helhet.

| Centraleuropa har den ekologiska
forsaljningen i specialbutiker minskat, medan
forsaljningen i lagprisbutiker har okat. |
Tyskland till exempel 6kade forsaljningen av
farska ekolivsmedelsprodukter i
lagprisbutikerna till och med snabbare an
marknaden som helhet.

Suurimmat markkinaosuudet

luomua arvosta 2021

Lahde: FiBL-AMI survey 2023
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Tanska Ruotsi

AR 2022 VANDE TRENDEN

Danmark ar ett land som sticker ut
gillande ekoforsaljning. Danmark var ar
2021 varldsledande gallande
marknadsandelar och fortsatter troligtvis
ocksa pa samma satt ar 2022. 73% av
danska konsumenter koper varje vecka
eko.

Forsaljningen av eko har minskat ocksa i
Danmark, Sverige och Finland under ar
2022.

Trots nedgangen pa den totala marknaden i
de stora ekologiska landerna Tyskland,
Frankrike och Danmark ar den ekologiska
forsaljningen fortfarande pa hogre niva an
fore coronapandemin 2019.

Suurimmat markkinaosuvudet

luomua arvosta 2021

Léhde: FiBL-AMI survey 2023
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DE EKOLOGISKA
KONSUMENTERNA

OVER EN TREDJEDEL KOPER EKOLOGISKT VARJE VECKA

2022

Ei-ostajat
5%

Aktiivi-
Satunnaiset ostajat
ostajat 34%
36%

Saannolliset
ostajat
26%

Aktiiviostajat = ostaa vahintdan viikoittain, Saannolliset ostajat = ostaa kuukausittain

* Intresset for eko har
hallits pa en hog niva
under de senaste
krisaren.

* 51% av finlandarna sager

att de ar intresserade av
ekologiskt.

Lahde: Kantar TNS, luomun kuluttajatutkimus 09/2022
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DEN EKOLOGISKA KONSUMENTEN

« Barnfamiljer och kvinnor over
60 ar ar centrala
konsumentgrupper som ar
inresserad av att kopa
ekologiskt.

» Andelen man och unga kvinnor i
aldern 30-50 ar har ocksa okat.

» Andelen ekologiska produkter
som kops i huvudstadsregionen
ar nagot hogre an i resten av

landet.
Lahde: Kantar TNS, luomun kuluttajatutkimus 09/2022
Hur intresserad &dr du av eko, alltsa ekologisk mat?
Kuinka paljon sinua kiinnostaa luomu eli luonnonmukainen ruoka? Halften av
befolkningen ar
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% intresserade

TOTAL 2022 (n=1006)
Tva av fem sdger
TOTAL 2021 (n=1036) n ‘\ att intresset har
okat under de
TOTAL 2020/1 (n=1185) , tva senaste
aren...
TOTAL 2019 (n=1014)

TOTAL 2017 (n=1004)

m 7=Kiinnostaa erittdin paljon =6 5 4 3 =2 wml=Kiinnostaa erittdin vahan En osaa sanoa

...och speciellt
bland de unga
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Hur mycket litar du pa EU:s ekomarke? Jag litar pa att EU:s ekomarke...

Ar ett palitligt var
Shdosta omutuatteet vat varmast ivomee. AR IRRECR M e
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Ett bra marke

» Ekologiskt. Det ar ett bra marke -
kampanjens mal var att 6ka EU:s
ekomarke’s(europalovets) kandhet
under aren 2020-2022.

+ Via TV-reklam nadde man 1,2
miljoner finlandare.

+ 55,9 miljoner visningar pa sociala
medierna (online reklam).

» For att starka det ekologiska
budskapet i socciala medier sa
gjordes kommersiella samarbeten
med 25 st SoMe -influencers.
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MATKALLA KOHTI MATKALEA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA KESTAVAMPAA EUROOPPAA

- LUOMU ON OSA RATKAISUA. - LUOMU ON OSA'RATKAISUA.

voi muuttaa

Maailmaa
munalla

vot muvuttaa

latduntamalla

Luomuelsimills on tilaa
kkuajavapaus ulkolla.

Luomukanalassa on virikkeita
Ja tilaa kuopsuttaa.

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAR EUROOPPAA
- LUOMU ON OSA RATKAISUA.

Maailmaa
Vol muuttaa
porkkanalla’ <~

Luomuporkkana on yifjety

ilman keinolannoitteita.®

‘]
L
1 MATKALLA KOHTI
KESTAVAMPAA EUROOPPAA
) - LUOMU ON OSARATKAISUA.
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