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Marknaden i Finland

Ekologisk forsaljning 2011-2021
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Forsaljningen av ekologiska varor har
mer an fordubblats under det senaste
decenniet (2011-2020).

Ar 2021 saldes ekologiska varor for 407
miljoner euro.

Den ekologiska andelen av
dagligvarumarknaden ar 2,5 %.




Ekologiskt i butiken

Produktgrupp Ekologiskt
(av vardet)
+ De storsta produktgrupperna inom ekologisk
férséljning var frukt, gronsaker, mjslk och
Flingor och gryn ovriga f!ytande mjolkprodukter, som svarade for
[CH T Goongn
- forsaljningen.

Saft och saftsoppor  Produkter som mest okat sin forsaljning var saft
Kaffe och te och saftsoppor, kryddor och barn mat.
» Den hogsta marknadsandelen finns i gruppen
Barnmat.
Mgk | 4%

Kalla: Pro Luomu




Ekologiska alkoholdrycker

Forsaljning av ekologiska produkter i Alko

liter

12000 o Forsaljningen i liter av Alkos ekologiska

10000 produkter vaxte med 29 % jamfort med aret
innan.

8000 « Alko har haft ekologiska produkter i sitt
sortiment sedan 1994. Ar 2020 fanns det

6000 totalt 1412 ekologiska produkter i Alkos
sortiment. Av dessa var 1270 milda viner och

4000 31 6lbrygder. Pa fem ar har urvalet mer an
tredubblats

o « Forsaljningen av ekologiska alkoholdrycker i

0 dagligvaruhandeln ar smaskaligt och andelen
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 har lange legat pé under tva procent.

Kalla: Alko 2021




Ekologiskt i proffskoken

Anvandning av ekologiska produkter i
professionella kok

= Dagligen

Varje vecka

Varje manad
Mera sallan

Inte alls

Kalla: Taloustutkimus Oy/ Luomun kaytto ammattikeittioissa 2019

Ungefar 46 % av proffskoken anvander
ekologiska produkter minst varje vecka.
Vanligast ar sadesprodukter, mjolk och
mjolkprodukter samt honsagg.

Orsakerna till anvandningen ar miljofragor,
smak och etiska synpunkter.

Anvandning av ekologiska produkter ar
vanligast i proffskok som ar riktade till barn,
exempelvis daghem och skolor.

Klart mer an halften av finlandarna tycker att
det ar atminstone ratt sa viktigt att ekologiska
varor anvands i proffskoken.

Ekomjolkens andel av den totala
subventionerade mjolken var 22% under lasaret
2020-2021. Mangden var mindre an tidigare pa
grund av stangningen av skolorna.




Ekologisk export

Ekologiska produkter exporterades fran Finland for ca 60
miljoner euro ar 2020. Detta ar ca 3,4 % av
livsmedelsexporten.

Pa tva ar har vardet av exporten fordubblats.

De storsta produktgrupperna inom den ekologiska exporten
ar kvarn- och mejeriprodukter samt bageriprodukter och
olika naturprodukter som naturliga bar och sav.

Finland exporterar aven ekologiskt potatismjol, godis,
barnmat och alkoholprodukter.

Av exporten var nastan halften halvfabrikat och endast 10%
ravaror.

Ekologiska produkter exporteras mest till Tyskland och
Sverige samt ovriga nordiska lander och Central-Europa. Vi
exporterar aven till Kina, Japan och Nord-Amerika.

Miljoner euro EkOIOQlSk export
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Kalla: Pro Luomu




Den ekologiska
konsumenten

Koper varje
vecka

Aktiva 31%

55% av konsumenterna koper ekologiskt minst en
gang i manaden. Man koper ekologiskt en aning
mera i huvudstadsomradet an i resten av landet.

Andelen konsumenter som regelbundet koper
ekologiskt har stadigt dkat de senaste aren.

52% av konsumenterna kanner igen EU:s
ekomarke. Den ar den mest kanda ekologiska
symbolen i Finland.

Kalla: Kantar TNS /
Luomun kuluttajabarometri 2021




Inkopsstallen

Forsaljningskanaler for
ekologiska produkter

Matbutik 81 %
Torg 19 %
Natbutik 17 %
Specialbutik 8 %
Bondgard 9 %
REKO-ring 6 %
Matkrets 2%

Kalla: Kantar TNS /
Luomun kuluttajabarometri 2021
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Enligt konsumentbarometern fran 2021
koper konsumenterna ekologiskt i vanliga
mataffarer.

Forsaljningen via alternativa kanaler utgor
an sa lange en ytterst liten del av den
totala forsaljningen.

Enligt gallupen har natforsaljningen okat
jamfort med de senaste aren.




Ekologiskt. Det ar ett
bra marke-kampanjen

* Ekologiskt. Det dr ett bra mdrke-kampanjen ar
delvis finansierad av EU och den genomfors
under aren 2020-2022.

* Hela budgeten for kampanjen ar ca 1,4
miljoner euro, varav nastan en miljon euro
kommer fran EU och resten fran foreningen
Pro Luomus medlemmar.

 Kampanjen syns pa manga stallen:i TV,
videotjanster och sociala medier.

 Luomumerkki.fi ar kampanjens officiella sida
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Jag ar Kaijus Ahlberg, tradgardsforetagare

iitredje/generation; fran Sibbe.
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Eko-kampanj skaframja
ckologiskalivsmedel
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Enligt féreningen Pro Luomu har coronaepidemin lett till

att finlandarnas intresse for ekologiska livsmedel har
Okat. BILD: LINNEA DE LA CHAPELLE/SPT

@D’ luomumer

malenami Reklam:

rkki ja 127 muuta tykkaavat

Pro Luomu @luomumerkk! H v : n

En god morgon! ¥ X _ Foreningen Pro Luomu anser att
skap. Nagot Vi coronaepidemin har okat finlandarnas

ST emen . .. . .
5r mat gladje och 9 intresse for ekologiska livsmedel.

Eor var familj a

Attt annat.



